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Nositelj projekta Ekonomska i upravna škola, Split

Partneri projekta Škola za dizajn, grafiku i održivu gradnju, Split 
Ekonomski fakultet, Split 
CEDRA – Cluster za eko-društvene inovacije i 
razvoj, Split

Svrha projekta povećanje financijske, digitalne, medijske,   
matematičke, čitalačke i multikulturne pismenosti

Ciljana skupina 150 učenika škole prijavitelja i partnera
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Cilj projekta

21.2.2020.

Upravljanje osobnim financijama

Mediji u suvremenom društvu

Upravljanje projektima i (društveno) 
poduzetništvo



2/21/2020

Planirane edukacije za nastavnike

21.2.2020.

usavršavanje nastavnika u provedbi 
anketiranja i istraživanja

jačanje kompetencija nastavnika u 
području izrade kurikuluma

usavršavanje nastavnika u provedbi 
projektne nastave

usavršavanje nastavnika u korištenju 
računalne aplikacije u nastavi 
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Metodologija izrade kurikuluma

21.2.2020.
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Provedba istraživanja

21.2.2020.

online ankete

fokus grupa
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najnižu razinu financijskog znanja 
imaju mlađi od 19 i stariji od 70

Financijska 
pismenost 

21.2.2020.
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Anketa o financijskoj pismenosti učenika

21.2.2020.
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Gdje mladi troše vlastiti novac?

22%

19%

16%

20%2,5%

5%

14%
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Štednja?

44,10%

26,49%

4,76%

6,25%

3,95% 13,45%

Način štednje dobivenog /zarađenog novaca  

Kod kuće u čarapi

U financijskim institucijama (bankama...)

Ulagao/la bih na financijskim tržištima 
(dionice,…)

Ulagao/la bi u nekretnine

Ulagao/la bi u alternativne oblike (zlato, 
kriptovalute…)

Ne bih štedio/la, sve bih potrošio/la

Izvor: Provedena anketa u Qualtrics-u
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Anketa o financijskoj pismenosti učenika

21.2.2020.
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Statistička obrada podataka

21.2.2020.
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Anketa o medijskoj pismenosti učenika

21.2.2020.



2/21/2020

Anketa o medijskoj pismenosti učenika

21.2.2020.
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Značaj interneta

21.2.2020.
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Fokus grupa

21.2.2020.
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Studijsko putovanje u München 7.3.2018. - 10.3.2018.

21.2.2020.

Posjetili smo Medijski centar 
JFF instituta za medijsku 
pedagogiju.

Predstavili smo svoju 
zemlju, grad i školu te 
kurikulum u nastajanju. 
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Stručne edukacije

Financijska pismenost Medijska pismenost

21.2.2020.
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Kurikulum Upravljanje osobnim financijama

21.2.2020.
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Upravljanje  osobnim  financijama

Kako odrediti 
prioritete u 

potrošnji 
mladih?

Kako 
planirati 
štednju?

Kako izraditi 
osobni 

financijski 
plan?
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Upravljanje  osobnim  financijama

Kako 
osigurati 

financijsku 
budućnost?

Kako biti 
odgovoran 
potrošač?

Kako koristiti 
online

financijske 
usluge?
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Prijedlog kurikuluma Upravljanje osobnim 
financijama

21.2.2020.

Ishodi učenja 1. skupina ishoda – temeljni financijski pojmovi nužni za osobno 

financijsko planiranje

1.1.objasniti različite oblike financijskog poslovanja (Z) 

1.2.pretražiti financijske proizvode i usluge (Z+V)

1.3.prepoznati financijsku terminologiju o financijskim proizvodima i 

uslugama u financijskom okruženju (Z+V)     

1.4. usporediti vrste ulaganja (V)

2. skupina ishoda – razvijanje osobnih financijskih planova

2.1. koristiti financijske obrasce (V)

2.2. usporediti online financijske usluge (V)

2.3. prezentirati osobni financijski plan (V)
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Tematska područja

21.2.2020.

MARKETING I 
PONAŠANJE 
POTROŠAČA

OSOBNI PRORAČUN
FINANCIJSKO 
PLANIRANJE

BANKARSTVO , NOVAC, 
KREDITI

OBRAČUN PLAĆE
RIZICI KUĆANSTVA I 
ZAŠTITA OD RIZIKA

ŠTEDNO-ULAGAČKI 
PROIZVODI

INTERNETSKO 
BANKARSTVO I ONLINE 

KUPOVINA

PODUZETNIŠTVO
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Priručnici koji prate kurikulum 
Upravljanje osobnim financijama

• Priručnik za učenike • Metodički priručnik

21.2.2020.



2/21/2020

Korišteni oblici i metode rada u nastavi 
fakultativnog predmeta 

21.2.2020.

projektna 
nastava

terenska 
nastava

izrada 
digitalnog 
portfolia

korištenje web 
aplikacije u 
nastavi

korištenje 
kvizova i  
online testova
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Razvoj digitalnih kompetencija

21.2.2020. https://www.youtube.com/watch?v=DdEQFzLvlxo

https://www.youtube.com/watch?v=DdEQFzLvlxo


2/21/2020

Digitalna bilježnica u OneNote

21.2.2020.
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Korištenje Excela 

21.2.2020.
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Online kvizovi

21.2.2020.
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Aplikacija u nastavi fakultativnog predmeta

21.2.2020.
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Aplikacija Upravljanje novcem

21.2.2020.

modul za 
prijavu 

korisnika

modul za 
pomoć

modul 
profila 
učenika

modul za 
nastavni 
sadržaj

modul za 
aktivnosti

modul za 
vrednovanje
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Aplikacija Upravljanje novcem

21.2.2020.
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Aplikacija Upravljanje novcem

21.2.2020.
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Ovlasti nastavnika u aplikaciji

21.2.2020.
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Učenički pogled na aplikaciju

21.2.2020.



2/21/2020

Učenički pogled na aplikaciju

21.2.2020.
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Terenska nastava

21.2.2020.

Obilježavanje Svjetskog tjedna 
novca – posjet HNB-u

Predstavljanje projekta u HNB-u
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Učenički radovi

21.2.2020.
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Kurikulum Mediji u suvremenom 
društvu
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Prijedlog kurikuluma Mediji u suvremenom 
društva

Ishodi učenja 

1. skupina ishoda : Temeljni medijski pojmovi i analiza medijskog sadržaja

1.1. razlikovati vrste medija (Z)

1.2. pretraživati mrežne izvore i odabrati relevantne izvore informacija na 

zadanu temu te procijeniti njihovu vjerodostojnost (V)

1.3. prepoznati razlike u obradi teme (Z+V)

1.4. vrednovati izvor informacija (Z+V)

1.5. sigurnost na internetu (Z+V)

2. skupina ishoda : Društveni kontekst i načela novinarskog izvještavanja

2.1. objasniti načela novinarskog izvještavanja (Z)

2.2. identificirati prikriveno oglašavanje kao dio medijskog sadržaja na 

primjerima (V)

2.3 proizvesti medijsku objavu za unaprijed određenu temu i formu koristeći 

načela novinarskog izvještavanja(V)

2.4. proizvesti medijsku objavu za unaprijed određenu ciljnu skupinu koristeći 

načela novinarskog izvještavanja (V)

21.2.2020.
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Mediji u suvremenom društvu

Medijska pismenost

Temeljni medijski pojmovi i analiza 
medijskog sadržaja

Društveni kontekst i načela novinarskog 
izvještavanja

21.2.2020.
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Tematska područja

ULOGA MEDIJA U 
DRUŠTVU

ETIČNOST U 
MEDIJIMA

MANIPULACIJE U 
MEDIJIMA

LAŽNE VIJESTI I 
DEZINFORMACIJE

IZRADA 
MEDIJSKOG 
SADRŽAJA

MEDIJSKI NASTUP

SIGURNOST NA 
INTERNETU I 

ZAŠTITA OSOBNIH 
PODATAKA

PRIKRIVENO 
OGLAŠAVANJE

PRETRAŽIVANJE I 
VREDNOVANJE 
INFORMACIJA

21.2.2020.
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Priručnici koji prate kurikulum
Mediji u suvremenom društvu

• Priručnik za učenike • Metodički priručnik

21.2.2020.
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Korišteni oblici i metode rada u nastavi 
fakultativnog predmeta

21.2.2020.

projektna 
nastava

terenska 
nastava

debate

analiza 
medijskog 
sadržaja

izrada 
digitalnog 
sadržaja

javni 
nastup
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Odgovori učenika na pitanja 
o percepciji zadovoljstva 
vlastitim izgledom u 
anonimnoj anketi:

Ništa mi nije 
lijepo na meni.

Moram 
smršavjeti.

Trebam piti više 
tekućine.

Moram početi 
izbjegavati 
proteine.

Utjecaj medija na mlade

Anonimno izneseni 
zaključci učenika 
nakon predavanja:

Tko će biti 
zadovoljan mojim 
tijelom ako ne ja!

Moje tijelo me 
nikad nije izdalo.

Po svemu sam 
jedinstvena, a to 
nije tako loše.
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Izrada medijskog sadržaja
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Izrada medijskog sadržaja

21.2.2020.
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Radionica „Aplikacija nije zafrkancija”

21.2.2020.
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Terenska nastava
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Rezultati ankete nakon završetka nastave

• zadovoljstvo pohađanjem nastavnog predmeta

• nova znanja, vještine, promjena stava (prema potrošnji i štednji)

Upravljanje osobnim financijama 54
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Izvannastavna aktivnost
Upravljanje projektima i (društveno) 

poduzetništvo

21.2.2020.
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Izvannastavna aktivnost
Upravljanje projektima i (društveno) poduzetništvo

21.2.2020.
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Uvođenje izvannastavne aktivnosti
Upravljanje projektima i (društveno) poduzetništvo

21.2.2020.

uključivanje u Mediteranski dan obale (projektne
ideje povezane održivim korištenjem mora, obale,
otoka…)



2/21/2020

Projektni zadatci

21.2.2020.

Korisnici/ciljne 
skupine 
1. Učenici ?
2. Nastavnici
3. Škole
4. Posjetitelji i 

sudionici Dana 
obale

Problemi/potrebe
1. Manjak praktičnih znanja, 

vještina, radnih iskustava,  
samopouzdanja

2. Motivacija učenika i 
priprema za PUU

3. Modernizacija, promocija 
škole

4. Manjak svijesti i znanja o 
održivom razvoju

Rješenja/koristi
1. Iskustvo PUU, rad na UN 

projektu, referenca
2. Pilot PUU
3. Uvođenje PUU, vidljivost 

škole
4. Primjeri rješenja

Ciljevi
1. Doprinijeti uspjehu 
uvođenja novih modela i 
metoda rada u školi koji će 
osigurati bolje rezultate za 
učenike, nastavnike, školu i 
društvo
2. Doprinijeti širenju svijest 
i znanja o održivom razvoju

Sredstva Aktivnosti
1. Priprema dopisa s 

kratkom opisom projekta
2. Animacija sudionika za 

sastanak
3. Prezentacija projekta 

učenicima i nastavnicima

Pokazatelji
1. 90% učenika i nastavnika 

upoznato s PUU i Danom 
obale, odabrano 70% od 30 
potrebnih sudionika za PUU

2. Projekt i škola predstavljena 
na štandovima, medijima i 
videom

3. 30 učenika i 10 nastavnika 
uključeno u Dan obale, 3 
plakata i 1 video

Rezultati
1. Promovirano PUU i 

odabrani učenici za pilot 
program PUU 

2. Promoviran EU projekt, 
škola…

3. Promocija potreba i 
rješenja održivog 
razvoja obale
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Digitalna kampanja Mediteranski dan obale

21.2.2020.
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Off line provedba kampanje

21.2.2020.
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Osnivanje učeničke zadruge EKO-ST

21.2.2020.

https://www.youtube.com/watch?v=zUxOa-Vc1Uc

https://www.youtube.com/watch?v=zUxOa-Vc1Uc
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Osnivanje učeničke zadruge EKO-ST
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Projekt ide dalje….

• uključivanje učenika članova 
zadruge u Erasmus+ projekt 
(uključeni učenici Norveške i 
Irske)

• rješavanju problema (požari
tijekom turističkih sezona, 
zagađenje mora različitim
čimbenicima, sve veći
masovni turizam, invazivne
vrste u Jadranu, sveprisutno
onečišćenje okoliša itd.)

21.2.2020.
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Priručnici koji prate provedbu izvannastavne 
aktivnosti

21.2.2020.
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Vidljivost projekta

21.2.2020.

web stranica projekta - http://www.finamepro.com.hr

izrađeni kurikulumi fakultativnih predmeta 

metodički priručnici za nastavnike

učenički priručnici za fakultativnu nastavu

računalna aplikacija “Upravljanje novcem”

promotivni materijali

niz održanih predavanja tijekom i nakon službenog završetka projekta

http://www.finamepro.com.hr/
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Predstavljanje projekta

21.2.2020.

Dan broja Pi i Tjedan 
mozga 12.3.2018., 
Medicinski fakultet Split

CARNet-ova konferencija 
CUC 2018., Šibenik
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Predstavljanje projekta

21.2.2020.

Dani otvorenih vrata EU projekata 
uz televizijsku objavu

Međužupanijska i Županijska 
vijeća nastavnika područja 
Ekonomija, trgovina i 
administracija 
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Predstavljanje projekta

21.2.2020.

Tjedan cjeloživotnog učenja, Sinj

Europski tjedan vještina 
stečenih u strukovnom 
obrazovanju i osposobljavanju 
14.-18.10.2019.
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Završna konferencija projekta

21.2.2020.
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Hvala na pozornosti!

21.2.2020.


